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Siti responsive: puoi raccontarci in cosa consiste  
la nuova tecnologia per navigare anche da mobile?
Tutto ebbe inizio a partire dall’articolo “Responsive Web 
Design” di Ethane Marcotte, pubblicato originariamente 
su “A List Apart” il 25 Maggio 2010.
0DUFRWWH�VL�GHƬQLVFH�LO�SULPR�FRQYLQWR�VRVWHQLWRUH�GHL�OD\RXW�
QRQ�ƬVVL��ULWHQHQGR�FKH�TXHVWL�XOWLPL�VLDQR�JOL�XQLFL�D�pSURYD�
di futuro” semplicemente perché agnostici. Marcotte diede 
LO�YLD�D�XQD�FRUUHQWH�GL�SHQVLHUR��FKH�KD�SRUWDWR�QHO�JLUR�
GL�SRFKL�DQQL�OoDƪHUPDUVL�GHOOH�WHFQRORJLH�UHVSRQVLYH�� 
I formati dello schermo utilizzati da telefoni, ‘phablet’, 
WDEOHW��GHVNWRS��FRQVROH�SHU�YLGHRJLRFKL��79�H�GLVSRVLWLYL�

LQGRVVDELOL�VRQR�PROWHSOLFL��8Q�VLWR�pUHVSRQVLYHq�JUD]LH�
DQFKH�DO�FRQWULEXWR�GHO�QXRYR�OLQJXDJJLR�GL�PDUNXS�+70/��
H�OoDXVLOLR�GHL�&66��ULVSRQGH�D�TXHVWD�RGLHUQD�HVLJHQ]D�
GL�XWHQWL�H�GLVSRVLWLYL��OD�GLVSRVL]LRQH�GHL�FRQWHQXWL�
�PHQÔ��WHVWL��LPPDJLQL�H�WXWWR�TXDQWR�FRQWHQXWR�QHOOD�
SDJLQD��YDULD�LQ�EDVH�DOOH�GLPHQVLRQL�H�DOOH�FDUDWWHULVWLFKH�
GHO�GLVSRVLWLYR�
Con il mobile, come sono cambiate le  abitudini  
di navigazione e di fruizione in rete da parte dei 
consumatori?
Dalla lettura dei dati analitici in nostro possesso, studi di 
VHWWRUH�H�ULFHUFKH�H�GDWL�$XGLZHE�FL�DUULYD�XQD�IRUWH��FKLDUD�

mobile  
&+,(',$02�$�EMANUELE LONGHI, 
Ǔ,7�0$1$*(5�'813)�&26$�6,*1,),&$�
$9(5(�81�sito responsive¿VWX
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H�XQLYRFD�LQGLFD]LRQH��OD�SHQHWUD]LRQH�PHGLD� 
GL�GLVSRVLWLYL�PRELOH�QHL�SDHVL�LQGXVWULDOL]]DWL�Ã�
pari a circa il 158% della popolazione stessa, circa  
il 70% del tempo trascorso sul web da parte 
GHJOL�XWHQWL�DYYLHQH�DWWUDYHUVR�XQ�GLVSRVLWLYR�
smartphone, il 90% degli utenti cerca informazioni 
locali con il proprio cellulare e ben l’84% delle 
ƬQDOL]]D]LRQL�GL�DFTXLVWR�SURGRWWL�DYYLHQH�FRQ�
XQD�SULPD�LQWHUD]LRQH�GD�GHYLFH�QRQ�GHVNWRS��
Quando vi accingete a realizzare un sito 
responsive, quali sono gli elementi dai quali 
partite? Quali vantaggi ci sono per la tecnologia 
responsive?
Se da una parte il processo di analisi tecnica, 
IXQ]LRQDOH��GL�LGHQWLW\�H�FRS\�VWUDWHJ\�Ã�ULPDVWR�
LQYDULDWR�ULVSHWWR�DO�SDVVDWR��GDOOoDOWUD�LO�SURFHVVR�
GL�VYLOXSSR�Ã�VWDWR�TXDVL�FRPSOHWDPHQWH�URYHVFLDWR�

PER QUESTO

LAVORIAMO
OGNI GIORNO
PER TROVARE NUOVE 
SOLUZIONI

grazie all’approccio responsive e PRELOH�ƬUVW.  
Intanto otterremo un prodotto che sarà sicuramente 
YLVXDOL]]DELOH�VX�RJQL�GHYLFH��GDJOL�VPDUWSKRQH�DL�GHVNWRS�
GL�RJQL�GLPHQVLRQL�H�VHQ]D�TXLQGL�SHUGHUH�EDFLQR� 
GL�SRWHQ]LDOL�XWHQWL��8WLOL]]DQGR�TXHVWR�DSSURFFLR�� 
Ã�SRVVLELOH�ILQ�GD�VXELWR�DQGDUH�D�FRQFHQWUDUVL�VXJOL�
elementi fondamentali.
8Q�GLVSRVLWLYR�VPDUWSKRQH�KD�ELVRJQR�GL�HOHPHQWL� 
a portata di dito “finger first”, leggibili, organizzati  
LQ�PRGR�FKLDUR�H�IXQ]LRQDOH��GHYH�HVVHUH�SRVVLELOH�SHU�
OoXWHQWH�XWLOL]]DUH�OH�IXQ]LRQL�QDWLYH�GHO�SURSULR�GHYLFH�
per interagire con il nostro sito....(continua)
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non solo nerd  
,�:(%�'(9(/23(5� 
DI dunp�6,�5$&&217$12�� 
,17(59,67,$02
Pietro Passi, Alberto Sempreboni e Claudio Cipullo

'DO�ODYRUR�DOOH�SDVVLRQL�
WRUQDQGR�D�TXDQGR� 
erano bambini,  
ecco le loro risposte
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Raccontaci qualcosa del tuo lavoro 
di programmazione: cosa  
ti appassiona e a cosa invece 
rinunceresti volentieri?
ALBERTO���/D�SDUWH�SLÔ�GLYHUWHQWH� 
Ã�VLFXUDPHQWH�OD�GLQDPLFLW»��4XHOOR�
GHOOD�SURJUDPPD]LRQH�Ã�XQ�PRQGR�
FKH�FDPELD�D�YHORFLW»�SLXWWRVWR�
HOHYDWH�HG�Ã�VWLPRODQWH�DJJLRUQDUVL�
continuamente imparando sempre 
FRVH�QXRYH��8QD�FRVD�GL�FXL�IDUHL�
YROHQWLHUL�D�PHQR�VRQR�L�EXJ�
CLAUDIO���/D�SDVVLRQH�SHU�
l’informatica mi ha portato oggi ad 
HVVHUH�XQ�ZHE�GHYHORSHU��0L�RFFXSR�
SUHYDOHQWHPHQWH�GHOOR�VYLOXSSR�
tecnico di un progetto che richiede 
competenze e continui aggiornamenti 
VX�VSHFLƬFL�DUJRPHQWL�FRPH�OD�JHVWLRQH�
dei database, la conoscenza di uno 
o più linguaggi di programmazione 
�+70/��;0/��3+3��$63��64/��HFF���� 
H�:HE�6HFXULW\��4XHOOR�FKH�PL�SLDFH�
GL�TXHVWR�ODYRUR�Ã�FKH�OR�WURYR�
JUDWLƬFDQWH��7URYR�VWLPRODQWH�DYHUH�
le intuizioni per la risoluzione dei 
SUREOHPL��OD�FDSDFLW»�GL�VDSHU�YHGHUH�
OH�FRVH�GD�YDUL�SXQWL�GL�YLVWD�H�FHUFDUH�
di sfruttare al massimo le potenzialità 
delle “attrezzature” a propria 
GLVSRVL]LRQH��VRQR�FRQWLQXH�VƬGH�
FKH�VL�FHUFD�GL�YLQFHUH�RJQL�YROWD��
3HUVRQDOPHQWH�QRQ�ULQXQFHUHL�D�
QHVVXQ�DVSHWWR�GHO�PLR�ODYRUR�PD�
IDUHL�ULQXQFLDUH�YROHQWLHUL�DG�DOFXQL�
clienti l’idea che per fare una buona 
applicazione Web basta spingere 
un pulsante e sia tutto pronto.
A che età il primo computer?
ALBERTO���&LUFD����DQQL��HUD�XQ�
YHFFKLR�SHQWLXP����FRQ�:LQGRZV�

‘95 che ho utilizzato come libro 
degli esercizi smontandolo e 
“smanettandoci” per capire come 
funzionasse, con poco successo, 
HƪHWWLYDPHQWH�HUDQR�SLÔ�L�EOXH�
screen che altro. 
CLAUDIO���$OOoHW»�GL���DQQL� 
il mio primo computer, il famoso 
Commodore 64 che ancora oggi 
FRQVHUYR�QHOOD�VFDWROD�RULJLQDOH�
PIETRO���,R�KR�LQL]LDWR�PROWR�WDUGL� 
D����DQQL�FRQ�XQ�2OLYHWWL�0���FRQ�
delle caratteristiche eccezionali per 
OoHSRFD��SURFHVVRUH�GD���0+]���NE�
GL�5$0�HVSDQGLELOH�D�����YLGHR� 
da 8 righe x 40 caratteri) su cui ho 
FRPLQFLDWR�D�VFULYHUH�L�SULPL�
programmi in basic.
Ti ricordi qualcosa sui videogiochi 
che ti piacevano da bambino?
ALBERTO���6L��OD�JUDƬFD�SHVVLPD�
PD�GHOOH�VWRULH�GDYYHUR�GLYHUWHQWL� 
H�GHWWDJOLDWH�
CLAUDIO���'D�EDPELQR�KR�JLRFDWR�
D�PROWL�YLGHRJDPHV�PD�TXHOOL�FKH�
YHUDPHQWH�PL�KDQQR�DƪDVFLQDWR� 
di più sono sempre stati i giochi di 
VWUDWHJLD�H�OH�DYYHQWXUH�JUDƬFKH�
PIETRO���,Q�DVVROXWR�VLFXUDPHQWH� 
LO�SULPR�TXHOOR�GHO�WHQQLV�TXHOOR�
con le barrette laterali che si 
PXRYHYDQR�VX�H�JLÔ�H�FRQ�OD�
SDOOLQD�FKH�ULEDO]DYD�H�FKH�IDFHYD�
DGGLULWWXUD�UXPRUH�TXDQGR�OD�FROSLYL��
Stiamo parlando della preistoria  
H�SHU�TXHVWR�PL�VHQWR�XQ�SRo�
dinosauro in fase di estinzione.
Che sistema usi attualmente?
ALBERTO���$0'�$��FRQ�:LQGRZV�
��H�;DPSS�SHU�HPXODUH�XQ�VHUYHU�
/LQX[�H�XQR�6TO�

CLAUDIO���,O�VLVWHPD�RSHUDWLYR�FKH�
XVR�SHU�VYLOXSSDUH�Ã�:LQGRZV���
PIETRO���8VR�QRUPDOPHQWH�L�VLVWHPL�
RSHUDWLYL�:LQGRZV�������VHUYHU� 
H�PROWR�VSHVVR�PL�ULWURYR�VX�VHUYHU�
/LQX[��TXHOOR�FKH�DPR�GL�SLÔ�LQ�
assoluto) con interfaccia caratteri. 
+DL�XQR�VFKHUPR�QHUR�GDYDQWL�FRQ�
il prompt che lampeggia, che mi 
ULFRUGD�OoLQL]LR��OD�pJLRYLQH]]Dq�
Linguaggio di programmazione 
preferito?
ALBERTO ��'XH��3+3�H�-6�
CLAUDIO���3UHIHULVFR�L�OLQJXDJJL�
ODWR�VHUYHU��LQ�SDUWLFRODUH�LO�3+3�� 
è�XQ�OLQJXDJJLR�LQ�IRUWH�HYROX]LRQH�
su cui si basano molte applicazioni 
importanti.
Cosa ti piace leggere, guardare, 
ascoltare nel tempo libero?
ALBERTO���0L�SLDFH�DVFROWDUH� 
SHU�OR�SLÔ�URFN��OHJJHUH�ELRJUDƬH� 
di musicisti e libri di storia e 
VROLWDPHQWH�VRQR�ƬVVDWR�FRQ�L�YDUL�
SURJUDPPL�GL�FXFLQD��
CLAUDIO���$VFROWR�WXWWL�L�WLSL� 
GL�PXVLFD��ƬOP�SUHIHULWL�WKULOOHU� 
e mi piace leggere romanzi storici.
PIETRO���'L�WHPSR�OLEHUR�QH�ULPDQH�
YHUDPHQWH�SRFR�VH�PHWWL�LQVLHPH� 
LO�ODYRUR��ODYRUR��ODYRUR��OD�IDPLJOLD�
e ultimamente anche un cucciolo  
di cane; sicuramente guardare 
ILOP�QXRYL�YHFFKL�H�OHJJHUH�OLEUL�
YHFFKL�QXRYL�

www.dunp.it
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Da dove nasce l’esigenza di istituire la campagna 
“Fermiamo la crisi, Firmiamo la crescita”?
'D�XQD�HVLJHQ]D�IRQGDPHQWDOH��IDU�ULSDUWLUH�L�FRQVXPL�
H�JOL�LQYHVWLPHQWL�QHO�3DHVH��3HU�TXHVWR�OD�&LVO�VWD�
UDFFRJOLHQGR�PLJOLDLD�GL�ƬUPH�LQ�WXWWH�OH�FLWW»�SHU�XQD�
OHJJH�GL�LQL]LDWLYD�SRSRODUH�VX���RELHWWLYL��HVWHQGHUH� 
LO�ERQXV�ƬVFDOH�GL����HXUR�D�WXWWL�L�FRQWULEXHQWL�VRWWR�L�
��PLOD�HXUR��GHWDVVDUH�OD�SULPD�FDVD��XQ�QXRYR�DVVHJQR�
familiare per sostenere le famiglie, far pagare un piccolo 
contributo a chi possiede patrimoni oltre i 500mila 
euro per sostenere i più deboli, bloccare le tasse locali 
SHU�DYHUH�SLÔ�VHUYL]L�

è la prima volta che la Cisl lancia una campagna  
VXO�WHPD�ƬVFDOH�XWLOL]]DQGR�QRQ�VROR�JOL�VWUXPHQWL�
tradizionali ma anche il web e i social network?
6Ç��2JJL�ELVRJQD�DVVRFLDUH�DJOL�VWUXPHQWL�GL�LQIRUPD]LRQH�
WUDGL]LRQDOL��FRPH�LO�YRODQWLQR�R�LO�PDQLIHVWR��DQFKH�OH�
QXRYH�IRUPH�GL�FRPXQLFD]LRQH�SHU�UDJJLXQJHUH�XQD�
platea più ampia di cittadini. Anche il sindacato si sta 
DSUHQGR�DOOD�GLJLWDOL]]D]LRQH�H�DOOH�RSSRUWXQLW»�RƪHUWH�
RJJL�GDL�VRFLDO�SHU�GLƪRQGHUH�H�IDU�FRQGLYLGHUH�OH�SURSRVWH�
e soprattutto i risultati raggiunti dal sindacato nella 
VXD�D]LRQH�TXRWLGLDQD�GL�GLIHVD�GHL�SRVWL�GL�ODYRUR��3HU�
QRQ�SDUODUH�GHL�WDQWL�VHUYL]L�RƪHUWL�JUDWXLWDPHQWH�GDO�

LA

fERMIAMO
CRISI

fIRMIAMO
LA CRESCITA

ELEMENTI CHIAVE  
3(5�&26758,5(� 
81$�675$7(*,$� 
9,1&(17(

,17(59,67$�$�SALVO GUGLIELMINO

&DSR�8ƯFLR�VWDPSD�H�3RUWDYRFH�GHO�6HJUHWDULR�*HQHUDOH�&,6/
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VLQGDFDWR�FKH�SRVVRQR�WURYDUH�QHOOD�5HWH��DQFKH�WUD�L�
JLRYDQL��XQD�JUDQGH�FRPPXQLW\�GL�SRWHQ]LDOL�XWHQWL�

Rispetto ad altri progetti di comunicazione e 
divulgazione di soluzioni “anti-crisi”, che valore  
ha la campagna promossa da CISL?
/D�QRVWUD�FDPSDJQD�Ã�EDVDWD�VX�SURSRVWH�FRQFUHWH�FKH�
DEELDPR�SHQVDWR�GL�GHFOLQDUH�DWWUDYHUVR�OH�GLWD�GL�XQD�
PDQR��/D�&LVO�QRQ�Ã�XQ�VLQGDFDWR�FKH�ID�SRSXOLVPR�R�
GHPDJRJLD��1RL�YRJOLDPR�SDUODUH�LQ�PDQLHUD�VHPSOLFH�
ai cittadini, spiegando che cosa ci guadagneranno se  
OH�QRVWUH�SURSRVWH�GLYHQWHUDQQR�XQD�OHJJH�

Oltre ai mezzi istituzionali, quali altri mezzi e 
strategie di comunicazione pensate di coinvolgere?
6LDPR�OoXQLFR�VLQGDFDWR�DO�PRQGR�DG�DYHUH�XQ�TXRWLGLDQR�
RQ�OLQH��&RQTXLVWH�GHO�ODYRUR��VHPSUH�DJJLRUQDWR�H�XQD�
ZHE�WY�LVWLWX]LRQDOH�FKH�WUDVPHWWH�RJQL�JLRUQR����RUH�
su 24 informazioni, inchieste, dibattiti. Abbiamo creato 
un’area social in cui dialoghiamo con le persone e 
FHUFKLDPR�GL�IDUH�UHWH�DWWUDYHUVR�OH�QRVWUH�VWUXWWXUH� 
H�L�QRVWUL�PLOLWDQWL��/oRELHWWLYR�Ã�IDU�SDUWHFLSDUH�JOL�LVFULWWL�
DOOD�YLWD�GHO�VLQGDFDWR��DVFROWDQGR�VRSUDWWXWWR�L�ELVRJQL�
GHOOH�SHUVRQH��ODYRUDWULFL�H�ODYRUDWRUL��JLRYDQL��SHQVLRQDWL��
immigrati, che cerchiamo di rappresentare nel modo 
migliore.

Che tipo di risposta vi aspettate e vorreste dai cittadini?
2JJL�LO�SUREOHPD�SULQFLSDOH�Ã�TXHOOR�GL�ULDYYLFLQDUH�OH�
SHUVRQH�DOOoLPSHJQR�VRFLDOH�H�SROLWLFR��&oÃ�WDQWD�VƬGXFLD�
H�WDQWD�VROLWXGLQH��4XHOOR�FKH�FL�DVSHWWLDPR�H�YRJOLDPR�
VWLPRODUH�Ã�OD�SDUWHFLSD]LRQH�GHL�FLWWDGLQL��,O�VLQGDFDWR�
Ã�RJJL�XQR�GHL�SRFKL�VRJJHWWL�FROOHWWLYL�LQ�JUDGR�GL�IRUQLUH�
una speranza soprattutto ai più deboli e bisognosi di 
WXWHOH��1RQ�FL�Ã�PDL�SLDFLXWD�OD�ORJLFD�GHO�WDQWR�SHJJLR�
tanto meglio.

#firmalacrescita
fisco.cisl.it



MAGGIO | GIUGNO 2015

10  |  WHAT’S NEW?

whathappens?
“

”



MAGGIO | GIUGNO 2015

11  |  WHAT’S NEW?

è il prima a essere complicato. 
'HYRQR�DYHU�SHQVDWR�D�TXHVWR�L�SXEEOLFLWDUL�GL�1LNH�FKH��
FRQ�TXHVWD�JUDQGH�LQL]LDWLYD��si rivolgono alle donne  
per sensibilizzarle sull’importanza di essere attive,  
fare sport e sfidare se stesse.
/D�FDPSDJQD�Ã�DFFRPSDJQDWD�GD�XQD�VHULH�GL�FRUWRPHWUDJJL�
H�VSRW�SLDQLƬFDWL�VXO�ZHE�H�YHGH�OD�SDUWHFLSD]LRQH�GL�WRS�
DWOHWH�FRPH�$OO\VRQ�)HOL[�
8QD�VHULH�GL�YLGHR�GRYH�le protagoniste sono donne semplici, 
FRPXQL��DOOH�SUHVH�FRQ�OH�ORUR�SLFFROH�R�JUDQGL�VƬGH�
sportive��£�SURSULR�OD�ORUR�YRFH�D�GHVFULYHUH�JOL�LPEDUD]]L��
la tenacia e la grinta che le accompagnano durante una 
seduta di allenamento, con un tono leggero e uno humor 
genuino.
/D�FDOO�WR�DFWLRQ�WDUJDWD�1LNH�Ã�VWDWD�ODQFLDWD�DQFKH�VXL�VRFLDO�
QHWZRUN��GRYH�LO�EUDQG�DPHULFDQR�YDQWD�XQD�FRPPXQLW\�
di oltre 70 milioni di follower. I principali canali scelti sono 
)DFHERRN��7ZLWWHU��,QVWDJUDP�SLÔ�OH�DSS�HVFOXVLYH�1LNH��
1LNH��5XQQLQJ�H�1LNH��7UDLQLQJ�&OXE��1�7&���#betterforit 
Ã�DQFKH�XQ�LQYLWR�D�FRQGLYLGHUH��SURPXRYHUH�H�DEEUDFFLDUH�
LO�ƬWQHVV�H�JOL�VSRUW��&RQ�TXHVWD�SDUROD�GoRUGLQH�LO�EUDQG�LQYLWD�
OD�FRPPXQLW\�JOREDOH�GL�DWOHWH�D�VSLQJHUVL�ROWUH��VL tratta della 
più grande iniziativa del marchio per sostenere e incentivare 
le donne��HG�Ã�VROR�OoXOWLPD�GL�XQD�VHULH�GL�FDPSDJQH�H�
SURJHWWL�DO�IHPPLQLOH�GL�1LNH�QHJOL�XOWLPL�GHFHQQL�

nike.com/women

#betterforit di nike  
3(5�7877(� 
/(�'211(  
&+(�$0$12� 
le sfide
'232�&,�6(17,$02�)257,�� 
%(//(��,19,1&,%,/,��'232��
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Perché hai deciso di nasconderti dietro un dito?
9ROHYR�FUHDUH�LO�PLR�DFFRXQW�)DFHERRN��PD�YROHYR�
FKH�IRVVH�XQR�VSD]LR�YLUWXDOH�OLEHUR�GDOOH�LQWUXVLRQL�
dei parenti, dei colleghi e degli  “amici”, cosi mi sono 
nascosto dietro un dito.
La tua straordinaria gallery di personaggi ci svela 
un’attenzione particolare all’identità, all’immagine, 
da cosa nasce?
6RQR�DUULYDWR�DOOD�FRQFOXVLRQH�FKH�RFFRUUD�DFFHWWDUH�
GL�DYHUH�XQoLGHQWLW»�FRPSOHVVD�H�LQFRHUHQWH�� 
è�XQ�SULYLOHJLR�FKH�FL�G»�OD�SRVWPRGHUQLW»��TXHOOR� 
di poter scegliere i pezzi di un’identità patchwork.
Ci racconti il processo creativo? 
8Q�'LWR�QDVFH�DOOoLPSURYYLVR��TXDQGR�VIRJOLR�XQD�
ULYLVWD��TXDQGR�DVFROWR�OD�UDGLR��TXDQGR�JXDUGR�
OD�WY��TXDQGR�QDYLJR���WXWWR�LO�UHVWR�Ã�IUXWWR�GHOOD�
PLD�FUHDWLYLW»�H�GHOOD�PDJLD�GHO�IRWRULWRFFR��
2JQL�ULWUDWWR�Ã�XQ�SLFFROR�H�GHWWDJOLDWR�SURGRWWR�

dito 
921�
TEASE 

©ditovontease.com

artigianale, che mi impegna dalle 8 alle 16 ore di 
ODYRUR�
La scelta di trasformare le icone pop in bambole 
VHPEUD�DPSOLƬFDUH�DO�PDVVLPR�OD�PDVV�FXOWXUH�
che le ha generate. Una critica o un omaggio?
/D�UDSSUHVHQWD]LRQH�GHOOH�FHOHEULW»�QHOOH�VHPELDQ]H�
GL�EDPEROH�FDSRYROJH�H�VYHOD�LO�PLVWHUR�GHO�ORUR�
SRWHUH��OD�ORUR�pJUDQGH]]Dq�QRQ�JOL�DSSDUWLHQH�� 
PD�Ã�DVVHJQDWD�GDOOoLQYHVWLWXUD��GDOOD�FUHGHQ]D��
GDOOD�ƬGXFLD�SRSRODUH��&RVÇ�JOL�LGROL�SRVWPRGHUQL�
GLYHQWDQR�XQ�JLRFDWWROR�WUD�OH�PDQL�GHL�IDQ��GHL�
sudditi, dei fedeli, dei cittadini, degli user.  
*OL�VWHVVL�LGROL�VRQR�YLWWLPH�GL�TXHVWR�PHFFDQLVPR�
che restituisce di loro un’immagine perfetta con la 
TXDOH�D�YROWH�GLYHQWD�GLƯFLOH�VHQWLUVL�DOOoDOWH]]D�

ditovontease.com

italian

 digital

artist

_intervista completa su vivicreativo.com`
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Nivea�RƪUH�DL�PLODQHVL�H�DL�YLVLWDWRUL�XQ�tour della 
città molto speciale. In occasione dell’E;32�dal 2 
PDJJLR�ƬQR�DO����RWWREUH��GDOOH�������DOOH��������LO�
%OXH�%XV�GL�1LYHD�DFFRPSDJQD�JUDWXLWDPHQWH�DOOD�
scoperta delle zone più emblematiche di Milano. Un 
JHVWR�GL�FXUD�FKH�1LYHD�GHGLFD�D�JUDQGL�H�SLFFLQL��FKH�
potranno salire e scendere dal bus alla fermata della 
/LQHD�%OX�SLÔ�YLFLQD��,O�WRXU�FRPSOHWR�GXUD����PLQXWL��
ma si può salire e scendere a piacimento ed esplorare 
L�GLQWRUQL�LQ�XQD�TXDOVLDVL�GHOOH���IHUPDWH�SUHYLVWH�
'XUDQWH�LO�YLDJJLR�Ã�SRVVLELOH�DQFKH�DFTXLVWDUH�L�
ELJOLHWWL�GoLQJUHVVR�SHU�Oo(;32�H�VFRSULUH�LO�1LYHD�
Shop nel piano inferiore del bus. Nivea, letteralmente 
GDO�QRPH�pQHYH�ELDQFDq��Ã�VHPSUH�DWWHQWD�DOOD�SURSULD�
comunicazione istituzionale. Tra i suoi claim, il concetto 
FKH�SDVVD�Ã�GL�bellezza, del prendersi cura e del 
benessere. 3HU�TXHVWD�LQL]LDWLYD��1LYHD�KD�VFHOWR�OD�
pubblicità dinamica��FKH�Ã�XQ�WLSR�GL�FRPXQLFD]LRQH�
FKH�VROLWDPHQWH�VL�VHUYH�GHL�PH]]L�GL�WUDVSRUWR�SHU�
HVVHUH�YHLFRODWD��'LQDPLFD��GRWDWD�GL�PRYLPHQWR��QRQ�
VWDWLFD��4XHVWR�WLSR�GL�FRPXQLFD]LRQH�SXEEOLFLWDULD�
below the line, consente di attirare l’attenzione di 
XQ�JUDQ�QXPHUR�GL�SRWHQ]LDOL�DFTXLUHQWL��8QD�PDUFD�
FKH�FRQLXJD�VHPSOLFLW»�H�LQQRYD]LRQH��HIILFDFLD��
emozione, che da sempre sono caratterizzati dal 
FDQGRUH�GHOOD�QHYH�ƬQR�DOOD�FRQFUHWH]]D�GHO�EOX��

nivea.it
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La vita è una questione di punti di vista.  
3HU�*LDQOXLJL�7RFFDIRQGR�OH�ILJXUH��L�SDHVDJJL� 
e gli oggetti possono assumere forme insolite, 
inaspettate. 
Ideatore del celebre spot della Sambuca Molinari, 
con il protagonista nerd chic che si rotola sullo 
VFKHUPR�H�VL�SRQH�GHOOH�LQƬQLWH�GRPDQGH��6SRW�
leggero, rarefatto, delicato ma deciso e con un 
mood decisamente artistico e originale. 
/D�SXEEOLFLW»�SLDQLƬFDWD�GDOOD�VWRULFD�DJHQ]LD�$WD�
e De Martini (che ha realizzato campagne per Baci 
3HUXJLQD��6DDE��&DPHR��%DQFD�)LGHXUDP��2OLYHWWL��
9HVSD�3LDJJLR��&ROXVVL��9LFK\��%DGHGDV��,QD��3ROOL��
0D]GD��+RQGD��6DQVRQ��è un piccolo corto 
FLQHPDWRJUDƬFR.
/D�SDVVLRQH�GL�7RFFDIRQGR�SHU�LO�FLQHPD�Ã�QRWD��
DLXWR�UHJLVWD�GL�0DWWHR�*DUURQH�D�1DSROL�SHU�LO�ƬOP�

6327�sAmbUCA molinAri

/$�3,7785$1998
DI GianluiGi 
Toccafondo



p*RPRUUDq��KD�ƬUPDWR�DQFKH�OD�VLJOD�GHOOD���HVLPD�
HGL]LRQH�GHOOD�0RVWUD�GoDUWH�FLQHPDWRJUDƬFD�GL�9HQH]LD�
con un’Asia Argento animata che prende le sembianze 
di una sirena.
Il mondo può essere guardato con occhi sbilenchi,  
D�YROWH�ODQJXLGL�RSSXUH�SHQVLHURVL��&RQ�OH�VIXPDWXUH�
dell’anima, insomma. Ma rigorosamente color pastello.
Un artista a tutto tondo, eclettico e innamorato 
GHOOoDUWH�JUDƬFD��GHO�FLQHPD�H�GHOOH�ULVSHWWLYH�LEULGD]LRQL�
e trasformazioni. I personaggi nei suoi disegni e nei suoi 
YLGHR�VL�WUDVIRUPDQR��VL�DOOXQJDQR��VL�GHIRUPDQR��/H�
braccia, i nasi, il corpo si immergono nel colore della 
VFHQD��Ã�XQ�GLYHQLUH�ULFFR�GL�SHUVRQDOLW»�H�SDVVLRQH��
Toccafondo ci mette poesia e riesce a raccontare con 
SLDFHYROH�OHJJHUH]]D�XQ�PRQGR�FKH�YLYH��7RFFDIRQGR�
UDFFRQWD�GL�VÃ���,O�PLR�ODYRUR�QDVFH�DOOoLQWHUQR�GHO�FLQHPD��
QRQ�KR�TXDVL�PDL�GLVHJQDWR�VX�FDUWD�ELDQFD��SDUWR�VHPSUH�
GD�XQoLPPDJLQH��VSH]]RQL�GL�ƬOP�R�VFHQH�JLUDWH�GD�PH�
FRQ�OoDLXWR�GL�RSHUDWRUL��)DFFLR�PLJOLDLD�GL�IRWRJUDƬH��
stampo su carta o su fotocopie, ci dipingo sopra con 
FRORUL�DFULOLFL��PDWLWH�R�DOWUR�H�PRGLƬFR�FRQWLQXDPHQWH�
OoLPPDJLQH�ƬQR�D�FDPELDUH�TXDVL�FRPSOHWDPHQWH�TXHOOD�
RULJLQDULD��ƬOPR�L�GLVHJQL�FRQ�XQD�YHUWLFDOH�WUDGL]LRQDOH�
LQ�SHOOLFROD����PP�H�YHGR�LO�ULVXOWDWR�LQ�SURLH]LRQH�� 
,O�ULVXOWDWR�ƬQDOH�Ã�XQ�ƬOP�GoDQLPD]LRQH�FKH�FRQVHUYD�
un movimento reale».
3HU�OoDUWLVWD��QDWR�D�6DQ�0DULQR�H�ƬJOLR�GoDUWH��LO�SDGUH�
era ceramista), il cinema può essere “disegnato”.  
4XDVL�WXWWH�OH�VXH�DQLPD]LRQL�VRQR�EUHYL��OD�GXUDWD�
PDVVLPD�Ã�GL���PLQXWL��PD�LO�VXR�VHQVR�GoDUWL�JUDƬFKH�
DƪDVFLQD�WDQWR��/H�DQLPD]LRQL�DYDQ]DQR�OLEHUDPHQWH�
e spensieratamente come in una poesia, non indicano 

un solo racconto.  
,O�VXR�VWLOH�VSHULPHQWDOH�SUHYHGH�FKH�OH�

IRUPH�GHOOH�IRWRJUDƬH�DVVXPDQR�QXRYR�
VLJQLƬFDWR�� 
,O�ULVXOWDWR�Ã�XQ�PRYLPHQWR�XPLGR�H�

morbido, che può cambiare subito 
da un momento all’altro.  

&RPH�LQ�XQ�ƬOP�
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ESPERIENZE DI FORMAZIONE 
6&$0%,�',�,'((�3(5�&5(6&(5(�,16,(0(
/D�IRUPD]LRQH�SHU�GXQS�Ã�XQR�GHJOL�aspetti fondamentali per costruire una 
identità aziendale.
8Q�HVHPSLR�GL�IRUPD]LRQH�FKH�SUHVHQWLDPR�Ã�VWDWD�VWUXWWXUDWD�SHU�LO�SDUWQHU�ZLWKLQQ��
FLUFXLWR�GL�KRWHO�H�UHVLGHQFH�FKH�SURPXRYRQR�WXULVPR�H�YDFDQ]H�LQ�,WDOLD�

 #*(502*/,$5(#69,/833$5(#0,*/,25$5(#35263(5$5(#3(5)(=,21$5(
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Un brand si costruisce a partire dalle persone, prima 
DQFRUD�GL�RJQL�HƯFDFH�VWUDWHJLD�GL�PDUNHWLQJ�R�SULQFLSLR�
GL�FRPXQLFD]LRQH��SHUFKÄ�XQoD]LHQGD�SRVVD�FUHVFHUH�Ã�
QHFHVVDULR�SXQWDUH�VX�XQ�WHDP�DƯDWDWR��FKH�VL�ULFRQRVFD�
QHO�VLVWHPD�GL�YDORUL�H�QHOOD�PLVVLRQ�GHO�PDUFKLR�

7UD�L�GLYHUVL�HVSHUWL�LQ�PDUNHWLQJ�WXULVWLFR�FKH�KDQQR�GDWR�
YLWD�D���JLRUQL�GL�IRUPD]LRQH��GXQS�KD�FRQWULEXLWR�FRQ�
OH]LRQL�WHRULFKH�H�ZRUNVKRS��ULYROWL�DL�UHVSRQVDELOL�GHOOH�
SULQFLSDOL�VWUXWWXUH�ZLWKLQQ��GDO�/D]LR�DOOD�6DUGHJQD��
dall’Abruzzo alla Sicilia.  

Il team withinn ha, infatti, 
DSSUHVR�TXDOL�obiettivi, 
strategie di marketing 
online e di social media 
marketing sono utilizzati  
SHU�LQFUHPHQWDUH�OD�YLVLELOLW»�
del brand sul web, per creare 
una brand reputation e una 
EUDQG�FRPPXQLW\�FRQ�FXL�
interagire e relazionarsi nel 
tempo.

Il cuore della formazione sono stati i due giorni al borgo 
DEUX]]HVH�5RYHUH��5RFFD�GL�0H]]R��RVSLWL�GHOOD�PHUDYLJOLRVD�
VWUXWWXUD�GHO�FLUFXLWR��OoDOEHUJR�GLƪXVR�5REXU�0DUVRUXP��

,Q�TXHVWL�LQFDQWHYROL�OXRJKL�L�UHVSRQVDELOL�VWUXWWXUD�VRQR�
VWDWL�FRLQYROWL�LQ�DOFXQH�DWWLYLW»�GL�team building e di role 
playing�SHU�WHVWDUH�OH�FDSDFLW»�GL�SUREOHP�VROYLQJ��OHDGHUVKLS�
e opinion make, ma soprattutto per costruire il senso  
GL�DSSDUWHQHQ]D�D�XQ�EUDQG��DL�VXRL�YDORUL��DOOD�VXD�VWRULD�
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'LHWUR�GL�HVVH��XQD�ODYRUD]LRQH�GD�DQWLFR�pDUWLJLDQRq�
/D�VFXOWXUD�H�OD�PRGHOOD]LRQH�QRQ�VRQR�DƪDWWR�IXRUL�
moda��$Q]L��%DVWD�JXDUGDUH�OH�RSHUH�GL�$OH[�3DOD]]L� 
per rendersi conto che ancora oggi le tecniche artistiche 
FKH�SURYHQJRQR�GDO�SDVVDWR�GLYHQWDQR�DWWXDOL�VH�
contestualizzate in un ambiente tecnologico come il 3D.
$OH[�Ã�XQ�DUWLVWD�FKH�YLYH�H�ODYRUD�D�%DUFHOORQD��FLWW»� 
a cui si ispira continuamente. Posta sul suo social 
Behance, che conta migliaia di follower, gli scatti 
che lo ritraggono nella realizzazione prima manuale  
H�DUWLJLDQDOH��SRL�LQ�TXHOOD�FKH�G»�YLWD�D�XQ�ULVXOWDWR�
ILQDOH�LQQRYDWLYR�H�GL�VLFXUR�LPSDWWR�
+D�XQD�WRWDOH�SDGURQDQ]D�GHJOL�VWUXPHQWL�FKH�RFFRUURQR�
D�XQ�PRGHOOLVWD�H�VFXOWRUH��DUWL�DQWLFKH�H�VHPSUH�VXJJHVWLYH�
nell’applicazione.
9XROH�VXJJHULUH�DOOR�VSHWWDWRUH�XQD�VHQVD]LRQH��VWLPRODUH�
OD�FXULRVLW»�H�IDU�DVVDSRUDUH�XQD�QXRYD�FRQFH]LRQH�GoDUWH��
legata alla materia. Alcune opere colpiscono proprio 
per la loro inconsistente morbidezza nelle forme, che si 
SODVPDQR�VXOOD�VXSHUƬFLH��0DWHULD�H�QRQ�PDWHULD�� 
Un vero  artigiano digitale��/oDUWLVWD�FUHD�H�PRGHOOD�LQ�
GLJLWDOH��'�HOHPHQWL�JUDƬFL�H�FUHDWLYL�GHO�WXWWR�RULJLQDOL��
0D�SULPD�GL�WXWWR��FoÃ�OD�ODYRUD]LRQH�D�PDQR��D�SURYD� 
GHO�IDWWR�FKH�TXHVWR�WLSR�GL�DSSURFFLR�Ã�QHFHVVDULR�SHU�
FRQIHULUH�DO�SURGRWWR�XQD�OXFH�FRPSOHWDPHQWH�QXRYD�
ULVSHWWR�DOOD�pVRODq�LPPDJLQH�ODYRUDWD��8VD�SULQFLSDOPHQWH�
la plastica, ma anche cera, colla e gomma. 
/oXOWLPD�RSHUD�KD�XQ�QRPH�FKH�Ã�JL»�XQ�SURJUDPPD��
p'R�QRW�SOD\�ZLWK�\RXU�IRRG����6:((76�$1'�&$1'<q�
realizzata come progetto personale nel 2015.  
+D�FROODERUDWR�FRQ�OoDUWLVWD�'DQL�5D\D�H�OoRSHUD�Ã�ODYRUDWD�
D�PDQR�FRQ�PDWHULDOL�UHDOL��/D�IRUPD�SUHQGH�YLWD��FRPH�
in un’opera di uno scultore.

behance.net/alexpalazzi

LA FORMA 
35,0$�
',�78772��

 AleX pAlAZZi opere morbide  
 e impalpabili
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DALLA MULTIETNICA ISTANBUL  
UNA ESPLOSIONE DI COLORI

5LSUHVR�QLHQWH�PHQR�FKH�GDO�
*XDUGLDQ��<HUHQ�7RUXQ��DUFKLWHWWR�
GL�,VWDQEXO�GL����DQQL��Ã�GLYHQWDWR�
un caso su Instagram��KD�LQIDWWL�
cercato e fotografato costruzioni 
minimaliste della sua città.  
Dallo stile minimalista ma colorato, 
rappresentano dei piccoli capolavori 
di design e arte contemporanea.

yEREN TORUN

ARCHITETTO
0,1,0$/,67$ 
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&RQ�TXDVL��������IROORZHU��L�SRVW�GL�7RUXQ�KDQQR�IDWWR� 
LO�JLUR�GHO�PRQGR�YLUWXDOH��H�VRQR�VWDWL�HOHWWL�GDJOL�XWHQWL�
PRGHOOR�GL�QRYLW»�H�VSHULPHQWD]LRQH�
Istanbul�Ã�XQD�FLWW»�SLHQD�GL�PRVFKHH��PHUFDWL�H�YHFFKLH�
VWUDGH�VWUHWWH��TXHVWR�JLRYDQH�DUFKLWHWWR�KD�YROXWR�
YHGHUH�OH�FRVH�GD�XQoDOWUD�SURVSHWWLYD��,Q�DOFXQL�FDVL��
JOL�VWHVVL�FLWWDGLQL�KDQQR�WURYDWR�LQFUHGLELOL�TXHVWL�OXRJKL��
TXDVL�LUULFRQRVFLELOL�LQ�XQD�FLWW»�JOREDOH�H�FRVPRSROLWD�
ma antica, storica e mistica al tempo stesso come 
,VWDQEXO��/oDUWLVWD�KD�UHDOL]]DWR�XQD�VHULH�GL�VFDWWL�FKH�
raccontano una urbanità colorata, un’architettura 
FURPDWLFDPHQWH�YLYDFH��/H�VXH�IRWRJUDƬH�PHVFRODQR�
l’elemento umano con il colorato sfondo urbano, 
ULXVFHQGR�D�GLYHQWDUH�XQR�VWUXPHQWR�FDSDFH�GL�HVSULPHUH�
LO�VHQWLPHQWR�GL�TXHVWD�PHUDYLJOLRVD�FLWW»�
4XDOFKH�FULWLFR�KD�GHƬQLWR�TXHVWR�SURJHWWR�IRWRJUDƬFR 
un rinascimento GL�FRORUL��IRUPH�JHRPHWULFKH�FKH�VL�
PHVFRODQR�FRQ�FRORUL�IRUWL�H�GDQQR�YLWD�D�XQ�TXDGUR�
inedito, cromaticamente definito e unico nel suo 
JHQHUH��'D�ROWUH����DQQL�TXHVWR�DUFKLWHWWR�KD�IDWWR�VXR�
un percorso di ricerca di forme e proporzioni, in una 
combinazione di colori fresca e vivace.
/D�VƬGD�Ã�YHGHUH�H�IDU�YHGHUH�XQD�FLWW»�QXRYD�H�PRGHUQD��
3DUWHQGR�GD�]RQH�LQGXVWULDOL�H�SHULIHULFKH��FRPH�LQ�TXHVWR�
FDVR��ORQWDQH�GDO�FHQWUR�H�GDOOD�VXD�TXRWLGLDQLW»�
Colori accesi, tinte brillanti illuminano scale e palazzi in 
DQJROL�GL�FLWW»�YRWDWL�DO�PRGHUQLVPR��p9DGR�DOOD�ULFHUFD�GL�
TXHVWH�JHPPH�UDUHq�UDFFRQWD�7RUXQ�DO�:DVKLQJWRQ�3RVW��
p8QD�YHUD�H�SURSULD�FDFFLD�DO�WHVRUR��SHUFKÄ�DUHH�FRVÇ�
luminose sono molto lontane dal centro. In genere nelle 
]RQH�LQGXVWULDOL�GRPLQD�LO�JULJLRq��(�SURVHJXH��p8QD�SDVVLRQH�
QDWD�TXDVL�SHU�FDVR�H�FRQGLYLVD�VX�,QVWDJUDP��$OOoLQL]LR�
SXEEOLFDYR�XQD�IRWR�DO�JLRUQR��VHQ]D�EDGDUH�WURSSR�DOOD�
TXDOLW»��3RL�KR�LQL]LDWR�D�HVVHUH�SLÔ�VHOHWWLYR�H�RUD�LQ�5HWH�
SXEEOLFR�VROR�OH�IRWR�PLJOLRUL��TXHOOH�FKH�PL�VRGGLVIDQR���
FRQWLQXD�7RUXQ���LQ�IXWXUR�PL�SLDFHUHEEH�IDUH�XQoHVSRVL]LRQH��
1HJOL�XOWLPL�WHPSL�KR�DOODUJDWR�LO�PLR�UDJJLR�GoD]LRQH�DQFKH�
ad altre città della Turchia, oltre a Istanbul. 
3HU�RUD�IDFFLR�WXWWR�D�PLH�VSHVH��PD�SLÔ�LQ�O»�SRWUHL�DQFKH�
FHUFDUH�TXDOFKH�VSRQVRUq�
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UnA sfidA  
sul web  
PER SALVARE 
IL PIANETA 
WWF, World Wide Fund for Nature, la più grande 
organizzazione per la difesa dell’ambiente, della specie 
e del pianeta in generale, ha realizzato un progetto 
web e un’app molto interessanti��FRQ�OoRELHWWLYR�GL�
VHQVLELOL]]DUH�OH�FRVFLHQ]H�D�WXWHOD�GHOOD�VDOYDJXDUGLD�
GHOOH�VSHFLH�LQ�YLD�GL�HVWLQ]LRQH��,O�SURJHWWR�SUHYHGH�
una sorta di gara, una “competizione” tra esseri umani  
H�OD�PHUDYLJOLRVD�WLJUH�GHOOo$PXU��,�SHULFROL�FKH�VWD�
DWWUDYHUVDQGR�TXHVWD�VSHFLH�LQ�QDWXUD�VRQR�DOOoRUGLQH� 
del giorno. 
*UD]LH�D,�SRUWDOH�www.run4tiger.com, i partecipanti 
QDYLJDQGR�LO�5XQ���7LJHU�p7LJHU�&KDOOHQJHq�H�FROOHJDQGR�

al sito l’applicazione, possono gareggiare in un testa 
D�WHVWD�PR]]DƬDWR��FRQ�WDQWR�GL�WHPSR�FURQRPHWUDWR��
FRQ�OoDQLPDOH�FKH�Ã�GRWDWR�GL�XQ�*36�H�FKH�VL�WURYD�YLFLQR�
%ROoVKD\D�6ROGDWND��QHOOD�SDUWH�RULHQWDOH�GHOOD�5XVVLD��
/D�WLJUH�JDUDQWLVFH�XQD�PHGLD�GL����NP�DO�JLRUQR��*OL�
“atleti” possono monitorare le loro prestazioni contro 
OR�VSOHQGLGR�DQLPDOH�H�JOL�DOWUL�FRQFRUUHQWL�DWWUDYHUVR�
OoKDVKWDJ��5XQ�7LJHU�VX�7ZLWWHU��Il progetto è stato 
creato per aumentare la consapevolezza di una situazione 
così precaria e delicata come per la tigre dell’Amur. 
*LXVWR�SHU�GDUH�TXDOFKH�QXPHUR��DO�PRPHQWR�VRQR�
YLYL�VROR�����HVHPSODUL�
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9ODG�6LWQLNRY��GLUHWWRUH�FUHDWLYR�H�&(2�GL�+XQJU\�%R\V��
agenzia internazionale di Mosca specializzata in alta 
WHFQRORJLD�H�DSS��GLFKLDUD��p4XHVWD�Ã�OD�SULPD�YROWD�DO�
PRQGR�QHOOD�TXDOH�VL�SXÍ�FRPSHWHUH�OHDOPHQWH�FRQ�XQ�
FRUULGRUH�YHUDPHQWH�SURIHVVLRQDOH��FRPH�OD�WLJUH�GHOOo$PXU��
6H�VL�SHUGH��Ã�QHFHVVDULR�GRQDUH���GROODUL�DO�::)�D�IDYRUH�
GHOOD�FDPSDJQD�SHU�VDOYDUH�OD�WLJUH��£�XQ�SURJHWWR�
GLYHUWHQWH"�1RL�SHQVLDPR�GL�VÇq�
$JJLXQJH�<XU\�6RFKQHY��5HVSRQVDELOH�0DUNHWLQJ�::)�
5XVVLD��p,O�FDOR�GHOOD�SRSROD]LRQH�GHOOD�WLJUH�VHOYDWLFD� 
Ã�XQ�SUREOHPD�JOREDOH��4XHVWR�Ã�XQ�PRGR�SRVLWLYR�H�
FUHDWLYR�SHU�DXPHQWDUH�OD�FRQVDSHYROH]]D�GHOOD�ORUR�
situazione. Si arriva a gareggiare contro questo animale 
in via di estinzione e allo stesso tempo si può generare 
denaro per proteggerlo. è tempo di correre per la propria 
YLWD��/D�QRVWUD�WLJUH�VWD�DVSHWWDQGRp�
,O�::)�5DFH�7KH�7LJHU�Ã�VWDWR�VYLOXSSDWR�SUHVVR�OoDJHQ]LD�
+XQJU\�GL�0RVFD�FKH�VL�FRPSRQH�GL�XQ�QXWULWR�VWDƪ�GL�
SURIHVVLRQLVWL��WUD�FXL�VYLOXSSDWRUL��FUHDWLYL��GHVLJQHU�HG�
esperti di marketing esperienziale.
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Dall’8 dicembre 2014 al 31 gennaio 
2015��DOOoLQWHUQR�GHOOoLQL]LDWLYD�
#ViviCreativo��VL�Ã�VYROWR�LO�FRQWHVW�
online, alla sua prima edizione, 
#MettitinMostra��ULVHUYDWR�D�JLRYDQL�
GHVLJQHU�H�JUDƬFL�GL�HW»�FRPSUHVD�
tra i 18 e i 25 anni.
���DUWLVWL�KDQQR�UHDOL]]DWR�GHOOH�FRYHU�
sul tema della creatività, ma solo 
i primi 6, selezionati combinando 
il maggior numero di “mi piace” 
VX�)DFHERRN�H�OD�YDOXWD]LRQH�GHOOD�
giuria tecnica di dunpmagazine, 
vedranno pubblicate le loro opere. 
Ad ognuno di loro, dunp manderà 
il numero del magazine con la 
creazione di cui sono autori.
/oLQL]LDWLYD�KD�ULVFRVVR�XQ�JUDQGH�
successo in termini di engagement 
sulla pagina social, portando i “mi 
SLDFHq�GL�9LYL&UHDWLYR�GD�SRFR�SLÔ� 
di 100 ad oltre 1000.

3HU�LQIR�VHJXL�#vivicreativo su Facebook

#VIVICREATIVO
e l’iniziativa #MettitinMostra

Keep in Touch
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Emanuele 
Oliveri
anni: 22
SURIHVVLRQH��creativo
1DWR�D�5RPD�QHO�n����GD�VHPSUH�DƪDVFLQDWR�DOOH�DUWL�
YLVLYH��PL�VRQR�DYYLFLQDWR�DO�PRQGR�GHOOoDUWH�JUD]LH�DL�
JUDƯWL��'D�TXDOFKH�WHPSR�D�TXHVWD�SDUWH�KR�VFRSHUWR�
il mondo dell’illustrazione e ho preso la decisione di 
approfondire le mie conoscenze sul disegno. Mi sono 
LVFULWWR�DO�FRUVR�GL�LOOXVWUD]LRQH�SUHVVR�OD�no65)oo��6FXROD�
5RPDQD�GHO�)XPHWWR���RUD�KR�WRWDOPHQWH�ULPSLD]]DWR� 
OH�ULYLVWH�GL�JUDƯWL�FRQ�L�OLEUL�SHU�EDPELQL�� 
8OWLPDPHQWH�VWR�PXRYHQGR�L�SULPL�SDVVL�QHO�PRQGR�
GHO�ODYRUR�LQ�FDPSR�DUWLVWLFR�YHQGHQGR�RSHUH��
GHFRUD]LRQH�GL�HVWHUQL�H�LQWHUQL�SHU�QHJR]L�H�SULYDWL��
0L�VRQR�RFFXSDWR�DQFKH�GHOOD�UHDOL]]D]LRQH�GL�W�VKLUW�
e loghi. Sto iniziando un piccolo libro illustrato per 
l’infanzia. Sono anche un grandissimo appassionato 
GL�PXVLFD��FROOH]LRQR�YLQLOL��PXVLFDVVHWWH��VWUXPHQWL�
musicali.
,O�PLR�VRJQR�Ã�ULXVFLUH�D�YLYHUH�GoDUWH��SRWHU�JLUDUH� 
LO�PRQGR�H�IDU�FRQRVFHUH�OH�PLH�LOOXVWUD]LRQL�

emmanuel olives illustrations
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/2�SAPEVI CHE"� 
NEWS E CURIOSITà  
,1�3,//2/(�7529$7(�68/�:(%� 
0$�121�62/2
Credi di sapere veramente tutto? Nell’era della mega informazione e di Google  
che si propone di rispondere a tutti gli interrogativi, abbiamo raccolto alcune 
piccole cose che potrebbero esserti sfuggite.
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Ceres ha ideato una 
FDPSDJQD�DOWHUQDWLYD�
per fare branding, 
in occasione delle 
(OH]LRQL�5HJLRQDOL�LQ�
Italia, per Alessandra 
0RUHWWL��*LRFDQGR�VXL�
nomi degli altri marchi 
di birra, da un post su 
)DFHERRN�VL�OHJJH��
“Un consiglio per il 
3'��OD�SURVVLPD�YROWD�
provate con la Ceres”.

/oartista iracheno 
Othman Toma usa 
una tecnica insolita 
per creare le sue 
RSHUH��il colore dei 
gelati. I soggetti 
VRQR�GL�RJQL�WLSR��
dalle tigri, ai 
monumenti, ai 
ULWUDWWL��+D�UDJJLXQWR�LQ�
poco tempo migliaia 
di follower, postando 
tutto sui social.

IBM ha lanciato una 
campagna intitolata 
“People for Smarter 
Cities”.
E così, un cartellone 
SXEEOLFLWDULR�GLYHQWD�
una panchina, un altro 
GLYHQWD�XQD�WHQGD��
un altro ancora una 
rampa per i pendolari 
H�L�YLDJJLDWRUL�FKH�
WUDVSRUWDQR�XQ�WUROOH\�

$YHUH�WDQWL�p0L�
3LDFHq�VX�)DFHERRN�
Ã�OoRELHWWLYR�GL�WXWWH�
OH�D]LHQGH��/D�Pepsi 
KD�FUHDWR�D�TXHVWR�
scopo un apposito 
distributore 
automatico, che 
regala una lattina a 
chi clicca “Mi Piace” 
sul profilo della 
multinazionale.

*OL�RFFKLDOL�SRVVRQR�
essere un ostacolo 
per un buon bacio, 
specie se sono 
entrambi a portarli. 
Un produttore 
giapponese ha 
prodotto un paio di 
occhiali, con doppia 
stanghetta, in modo 
che possano essere 
indossati da entrambi.

Distrarsi dalla strada 
e mettersi a giocare 
FRQ�LO�WHOHIRQR�Ã�
SHULFRORVR�TXDQGR�VL�
Ã�DOOD�JXLGD��PD�DQFKH�
TXDQGR�VL�Ã�GHL�
semplici pedoni.  
/H�DXWRULW»�GHOOD�città 
cinese di Chongqing 
hanno una corsia 
riservata a chi 
cammina guardando 
il telefono.
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Nel prossimo numero 
parleremo del Centro Studi 
CTS Academy Alta Formazione 
per il Turismo, con cui dunp 
ha iniziato una collaborazione 
per la formazione.  
Da oltre 15 anni il CTS ha avviato 
una consistente attività di studio, 
ricerca, analisi, nei campi del 
turismo, delle politiche giovanili  
e dell’ambiente.  
La formazione specialistica e 
post universitaria, unitamente 
all’esperienza nella formazione 
rivolta alle aziende del settore 
ha dato vita alla costituzione 
di Howtourism, un vero e proprio 
catalogo di alta formazione, 
sempre più legato alla rivoluzione 
tecnologica e ai cambiamenti 
nei sistemi di produzione e 
comunicazione nel Turismo.

centrostudicts.it
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